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• Ammeon is a telecoms and media company
• Founded in 2003, we are a privately owned Irish 

company
• Our customers are operators, equipment vendors, 

system integrators and other industry players
• We have a focus on broadcast & multicast services, 

solutions and networks
• We have a successful track record of delivery
• Over 100 engineers with wireless experience
• For more, see www.ammeon.com, Mobile Europe TV, bnetTV

Ammeon in brief
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• Mobile TV today
– Korea
– Japan
– O2 Oxford trial, UK
– Germany
– …many others

Origins of Mobile TV
• It’s a standard. One of many…

– DVB
– DMB (DAB)
– ISDB‐T
– MBMS
– 3G Video Calls
– 3G Streaming

Previous “mobile TV” ventures



• USA: Crown Castle abandons DVB‐H 
network in USA

• UK: Virgin Mobile shuts down BT Movio
operated Mobile TV service

• Germany: License‐winner Mobile 3.0 
faces strong competition from free 
Mobile TV services

Some initial failures
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• Korea
– Satellite Mobile TV service, subscription‐based (S‐DMB)
– Terrestrial Mobile TV service, free / ad‐funded (T‐DMB)
– Recent report shows across both services:

• 14 million receivers sold (48.4% on mobile phones)
• 6 million terrestrial receivers, 1.31 million satellite receivers
• 1.172% viewer rating
• 3.585% during rush hour! 
• Typical viewer male, 30‐50

– Satellite Mobile TV struggling to get “killer content”?
– Terrestrial Mobile TV suffering from under‐investment in coverage?

Case Study
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Ratings source: TNS Media for one day (1 Aug 2008)



• Japan
– Terrestrial Mobile TV 1‐seg Service
– Shipments hit 20 million devices by Dec 2007
– Free service with no DRM; viewers can record and watch later
– Interactive services – BML
– MBCO Satellite Mobile TV service – shut down

Case Study
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Shipments source: IDG News



• Linear TV on mobile has turned out to be less than compelling
• Services live today have viewers, but ROI still in question
• Video on mobile needs to differentiate
• To succeed, mobile will have to try harder
• Needs to address:
• Make an attractive proposition to user (free or low‐cost)
• Bring the right mobile content at the right time
• Invite content providers directly onto the platform
• Tap into advertising revenues
• Enhance appeal to right users by building communities
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What’s the value pr0position?



Sideways look at internet video
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• Interactive services hugely popular   
on terrestrial TV

• Access social networking on the      
web to reach web2.0 demographic

• Leverage power of viral promotion
• Premium interactive advertising
• Close loop between provider and user
• True convergent services

Tailoring for mobile
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Video

Play Chat

Back Options

You voted for “Hot”.
Current Results:
Hot

67%
Not

33%
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Business Models that work



Business Models that work
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Model Upfront Cost
Subscription 

Revenue Share
Advertising 

Revenue Share

Messaging/Inter
action

Revenue Share

A $0

B $$

C $$$$

Content Provider Operator



• Need to differentiate from linear broadcast TV

• Need to offer to right users at a price they want

• Need to have the tools to enable content providers

• Need to lever growth power of online communities

• Need for flexible and multiple revenue streams

Conclusions
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